STRESZCZENIE

Przedsigbiorczo$¢ jest immanentnie zwigzana z niepewnos$cia, stanowigc zarazem
kluczowy czynnik determinujacy funkcjonowanie przedsigbiorstw oraz osigganie przez nie
sukcesu. Zjawisko to jest szczegdlnie widoczne w sektorze przemystéw kreatywnych, gdzie
nieprzewidywalne warunki dzialalno$ci stanowiag staty element rzeczywisto$ci rynkowe;.
Przedsigbiorcy funkcjonujacy w tej branzy musza wykazywaé si¢ wysokim poziomem
zaangazowania oraz wytrwatosci, zwlaszcza w kontekS$cie niestabilnych rynkow i
dynamicznych zmian trendow.

Celem niniejszej dysertacji jest opracowanie modelu przedsigbiorczej wytrwato$ci w
kontekscie przemystéw kreatywnych. Studium przypadku skoncentrowano na indonezyjskich
YouTuberach, co wynika z faktu, ze Indonezja zajmuje czwarte miejsce na §wiecie pod
wzgledem liczby uzytkownikow internetu, stanowigc tym samym bogate i relewantne Zrédlo
danych empirycznych.

W pracy zastosowano sekwencyjny model metod mieszanych. Etap ilosciowy polegat
na przeprowadzeniu badania ankietowego wsrdd 200 indonezyjskich YouTuberéw. Zebrane
dane zostaly poddane analizie z wykorzystaniem modelowania rownan strukturalnych metoda
najmniejszych kwadratow czastkowych (SEM-PLS), co umozliwito okreslenie wptywu
determinant wewnetrznych i zewnetrznych na poziom przedsigbiorczej wytrwatosci. Nastepnie
przeprowadzono badania jakosciowe, ktore obejmowaly poglebione wywiady z czterema
wybranymi YouTuberami, wytonionymi sposrod uczestnikow badania iloSciowego na
podstawie najwyzszych wskaznikéw liczby subskrybentoéw. Warto zauwazy¢, ze badany
konstrukt przedsiebiorczej wytrwatosci zostal przeanalizowany z perspektywy czynnikow
zewngtrznych (m.in. ekosystem, wsparcie rodziny, polityka rzadowa, ramy prawne) oraz
czynnikow wewnetrznych (m.in. kreatywnos$¢, innowacyjno$¢, motywacja, cechy osobowosci
oraz poczucie wlasnej skutecznosci).

Wyniki badan pozwolity na opracowanie autorskiego modelu przedsigbiorczej
wytrwato$ci, ukazujacego ztozone relacje mi¢dzy wskazanymi determinantami. Ponadto
rezultaty stanowig istotny wktad w rozw6j badan nad przedsigbiorczoscia, poprzez
zaproponowanie nowego teoretycznego modelu oraz sformulowanie praktycznych
rekomendacji dla przedsigbiorcow w zakresie wykorzystywania pojawiajacych si¢ okazji

biznesowych w sektorze kreatywnym.
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