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Recenzja
rozprawy doktorskiej magistra inzyniera Piotra Ziemowita Niemcewicza pt.: ,,OCENA
SKUTECZNOSCI MODELI ODDZIALYWANIA REKLAMY NA ODBIORCE
Z WYKORZYSTANIEM TECHNIK NEURONAUKI POZNAWCZEJ”

Podstawg opracowania recenzji jest pismo Pana Przewodniczacego Rady Naukowej
Instytutu Zarzadzania, dr hab. Wojciecha Drozdza, prof. US z dnia 19.10.2023 r. powierzajace

mi sporzadzenie recenzji rozprawy doktorskiej Pana mgr. inz. Piotra Ziemowita Niemcewicza.

Uzasadnienie podjecia tematu

Przedmiotem rozprawy jest ocena skutecznos$ci modeli oddzialtywania reklamy na
odbiorce z wykorzystaniem technik neuronauki poznawczej. Autor podjat problem badawczy,
ktory jest niezwykle ciekawy i istotny zaréwno z perspektywy naukowej, jak i praktyczne;j.
Tematyka ta jest wazna i aktualna. W dzisiejszym $wiecie reklamy obserwujemy rosnaca
konkurencje, zwickszajgca si¢ ilo$¢ informacji oraz coraz bardziej Swiadomych konsumentow.
Firmy musza wypracowaé bardziej zaawansowane i efektywne strategie reklamowe, aby
wyrézni¢ si¢ na tle konkurencji. Neuronauka poznawcza i technologie neuroobrazowania,

pozwalaja nam lepiej zrozumieé, jak mozg reaguje na bodzce reklamowe. To otwiera nowe
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mozliwosci w analizie i optymalizacji kampanii reklamowych. Wykorzystanie technik
neuronauki poznawczej] moze pomoc dostosowaé tresci reklamowe do indywidualnych
preferencji i1 potrzeb konsumentéw. Kiedy reklamy sg bardziej spersonalizowane i
ukierunkowane na konkretne grupy odbiorcéw, sa bardziej skuteczne.

Biorac powyzsze pod uwage mozna stwierdzi¢, ze dobdr tematu pracy doktorskiej jest
w pelni uzasadniony. Autor wlasciwie uzasadnil podjecie tego rodzaju badan.

Recenzowana rozprawa doktorska posiada charakter bardzo dobrze opracowanej
monografii w oparciu o rzetelnie opisany przeglad literatury i przeprowadzone badania

empiryczne.
Cele i hipotezy pracy doktorskiej

Glownym celem badan realizowanych w niniejszej pracy doktorskiej jest opracowanie
procedury oceny skutecznosci wybranych modeli oddziatywania reklamy na odbiorce z
wykorzystaniem technik neuronauki poznawczej.

W pracy postawiono nastgpujace cele szczegotowe:

- Cel poznawczy — analiza skutecznosci wybranych modeli oddziatywania reklamy na
odbiorcow z wykorzystaniem wskaznikow wyznaczonych z pomiaréw fizjologicznych;

- Cel metodyczny — opracowanie procedury oceny wynikow eksperymentow badawczych
wykorzystujacych techniki neuronauki poznawczej do weryfikacji oddzialywania modeli i
prezentacja wynikow w formie graficzne;.

W pracy sformulowano nast¢pujace hipotezy badawcze:

H1: Oddziatywanie reklamy na odbiorce zalezy od jego aktualnego stanu psychofizycznego i
emocjonalnego.

H2: Modele oddzialywania reklamy na odbiorce umozliwiaja objasnianie jej efektow

komunikacyjnych w decyzjach zakupowych, jednak nie zawsze sg one skuteczne.

Cele, 1 hipotezy badawcze zostaly sformulowane poprawnie. Praca posiada dwie
warstwy: teoretyczng i empiryczng, ktére wzajemnie si¢ uzupelniajg i umozliwiaja realizacje

postawionych celow i weryfikacje hipotez.
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Metody badawcze

Badanie przeprowadzone zostanie wedtug procedury skladajacej si¢ z pigciu etapow:
Etap I. Studia literaturowe - przeglad i analiza literatury z zakresu teoretycznych podstaw
reklamy i jej oddziatlywania na odbiorce oraz doboru technik neuronauki poznawczej i metod
badawczych.
Etap II. Badanie wstepne (dobor modeli do analizy danych zebranych w czgsei
eksperymentalnej).
Etap II1. Badanie eksperymentalne (przeprowadzenie eksperymentu badawczego w warunkach
laboratoryjnych).
Etap IV. Analiza sygnaléw (wstepne przetwarzanie danych pomiarowych).
Etap V. Interpretacja wynikéw (analiza wynikéw badan z wykorzystaniem metod
statystycznych, sformulowanie wnioskéw)

Wybér metod badawczych mozna uzna¢ za poprawny, wynikajacy z natury problemu

badawczego i postawionych celow.

Ocena pracy pod wzgledem merytorycznym

Tres¢ rozprawy zajmuje 155 stron. Tytul pracy jest adekwatny do tresci. Uklad pracy
jest prawidlowy. Praca sklada si¢ z pigciu rozdzialow, wstepu, zakonczenia oraz streszcznia w
j. angielskim, spisu literatury, spisu tabel, spisu rysunkéw i zalgcznikow. W pracy mozna
wyr6zni¢ dwie czesci. Czgs$¢ pierwsza obejmuje trzy pierwsze rozdzialy pracy, zawierajgce
podstawy teoretyczne. Cze$¢ druga pracy to rozdzial czwarty i pigty zawierajace opis badan

empirycznych.

We wstepie przedstawiono uzasadnienie podj¢cia tematu, cele oraz hipotezy badawcze.
W tej czgsci przedstawiono takze uktad i tre$¢ rozprawy. Wstep do pracy obejmuje pigé stron.

W tej czesei scharakteryzowano uzasadnienie podjecia tematu i przedstawiono luki badawcze.

Wstep oceniam pozytywnie.

Rozdzial pierwszy pt.:. "Teoretyczne podstawy reklamy., obejmuje 19 stron tekstu.
Rozdziat ten stanowi wazny punkt wyjscia do zrozumienia gldwnego tematu pracy, ktérym jest
ocena skutecznosci modeli oddzialywania reklamy na odbiorcg¢ z wykorzystaniem technik

neuronauki poznawczej. W tym rozdziale autor dokonuje obszernego przegladu literatury
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zwigzanego z reklama, jej istota, znaczeniem, funkcjami, celami oraz klasyfikacja, a takze
omawia pojecie atrakcyjnosci reklamy. Rozdziat pierwszy pracy oceniam pozytywnie, cechuje
go logika i przejrzystos¢ wywodow. Autor dokladnie przedstawil teoretyczne fundamenty
dotyczace badanej tematyki, uwzgledniajac istotne koncepcje, modele i teorie zwigzane z tym
obszarem. Przeanalizowane pojecia zostaly jasno zdefiniowane i starannie omowione, co

przyczynito si¢ do pelniejszego zrozumienia przedstawionych zagadnien.

Rozdzial drugi pracy stanowi dogl¢bne wprowadzenie do tematyki oddzialywania
reklamy na odbiorcg. Autor przedstawia zarowno teoretyczne podstawy, jak i konkretne
mechanizmy oddzialywania reklamy na konsumentéw. Ponadto. omawia rézne metody
badania skuteczno$ci reklamy, co stanowi fundament dla analizy modeli oddzialywania
reklamy z wykorzystaniem technik neuronauki poznawczej w dalszych czgsciach pracy.
Rozdzial ten obejmuje 18 stron. Rozdziat drugi jest dobrze skonstruowany, oparty na solidnych
podstawach teoretycznych oraz wnoszacy wartosciowe spostrzezenia i wnioski, co czyni go

istotnym elementem calej rozprawy.

Rozdzial trzeci pt.: ,, Techniki neuronauki poznawczej” obejmuje 26 stron. W trzecim
rozdziale przedstawiono techniki pomiaru fizjologicznego, ktére pozwalaja monitorowaé
reakcje organizmu na bodzce reklamowe. Nastgpnie zaprezentowano specyfike
neuroobrazowania mozgu co jest kluczowe w zrozumieniu, jak reklama wplywa na procesy
poznawcze i emocjonalne. Kolejna czg$¢ dotyczyta pomiaru psychofizycznego, ktory pozwala
na ocen¢ reakcji psychofizjologicznych na reklame¢. W kolejnym punkcie skupiono si¢ na
analizie sygnalow fizjologicznych. Ostatnia cz¢$¢ rozdziatu poswiecona jest charakterystyce
badan proceséw emocjonalnych i motywacyjnych. Caly rozdzial oparty jest na dostgpnej
literaturze 1 zrodlach, ktére pomagaja w pelniejszym zrozumieniu i wyjasnieniu tematyki
technik neuronauki poznawczej. Tres¢ tego rozdzialu zostala opracowana w sposob

wyczerpujacy i nie budzi zastrzezen. Autor doktadnie omowit tematyke, uwzgledniajac istotne

aspekty.

Rozdzial czwarty pt.: , Metodyka badan skutecznosci modeli oddzialywania reklamy
na odbiorcg” obejmuje 20 stron. Rozdzial czwarty charakteryzuje wybor modeli
oddzialywania reklam na odbiorce oraz dobér zestawu reklam. Opisano w nim procedure

badawcza, przebieg eksperymentu badawczego oraz metody przetwarzania i analizy danych.
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Rozdzial czwarty jest napisany w sposob rzetelny, a zawarte w nim informacje s3
kompleksowe i precyzyjne. Autor dostarcza czytelnikowi pelnego zrozumienia podstaw
metodologicznych, ktére sg kluczowe dla dalszych analiz. Ocena tego rozdzialu jest

pozytywna, poniewaz jest on waznym elementem badawczym, ktory ugruntowuje catos¢

pracy.

W rozdziale pigtym zatytulowanym ..4naliza wynikow™ scharakteryzowano analizg
wynikow pomiaru fizjologicznego. Nastepnie omoéwione zostaly wyniki z analiz danych
ankietowych. W kolejnym punkcie przedstawiono dyskusje. Autor dokladnie przeanalizowat
otrzymane wyniki, co pozwala na rzetelne i pelne przedstawienie wnioskéw. Rozdzial ten
oceniam pozytywnie, poniewaz stanowi istotny wklad w proces badawczy i umozliwia

wyciagniecie wnioskow na podstawie zebranych danych. Rozdziat ten sktada si¢ z 27 stron.

Rozprawa konczy si¢ zakonficzeniem o obj¢tosci 3 stron obejmujacym opis rozwigzania
problemu badawczego oraz wynikéw dociekan i badan empirycznych. W tym punkcie
wskazano takze mozliwosci implementacji wnioskow oraz przedstawiono kierunki przysziych

badan. Podsumowanie jest dobrze opracowane i zawiera wiele ciekawych wnioskow.

Prace¢ zamyka spis literatury, spis tabel i rysunkéw, oraz zalgczniki.

Uwagi o charakterze dyskusyjnym

Uwagi o charakterze dyskusyjnym wymagajace ustosunkowania si¢ Doktoranta

zawarto w tresci recenzji w formie pytan.

Pytanie 1

Jakie sg gléwne zalety i korzysci wynikajgce z wykorzystania technik neuronauki poznawczej

do oceny skutecznosci reklamy?

Pytanie 2
Jakie sg ograniczenia i wyzwania zwigzane z wykorzystaniem technik neuronauki poznawczej

w badaniach nad reklama?
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Pytanie 3
Jakie kwestie etyczne nalezy bra¢ pod uwage podczas wykorzystywania technik neuronauki

poznawczej w badaniach nad reklamg?

Pytanie 4
Jakie implikacje dla przyszloéci reklamy i badan nad jej skutecznoscia wynikaja z postepow w

dziedzinie neuronauki poznawczej?

Podstawy teoretyczne pracy

Praca zostala oparta na prawidlowych podstawach teoretycznych. Autor odwoluje sie
do 375 opracowan oraz, 8 aktow prawnych oraz 3 Zrddel internetowych. Na uwage zastuguje
fakt wykorzystania literatury obcoj¢zycznej (ponad 72%). Dobér literatury umozliwit

realizacj¢ celdw pracy i uznaje go za wlasciwy. Literatura jest aktualna i prawidlowo dobrana.
Ocena pracy
1. Praca spelnia wymagania stawiane pracom doktorskim - jest poprawna pod wzgledem
formalnym i merytorycznym. Rozprawa stanowi samodzielne rozwigzanie przez
Doktoranta problemu naukowego.
2. Podjety przez Doktoranta temat dotyczacy oceny skutecznosci modelu oddziatywania
reklamy na odbiorc¢ z wykorzystaniem technik neuronauki poznawczej charakteryzuje

si¢ wysokim stopniem aktualnosci.

3. Cel pracy zostat prawidtowo sformulowany, a nastepnie zrealizowany.

4. Hipotezy badawcze zostaly prawidlowo postawione i zweryfikowane.

5. Praca napisana jest precyzyjnym jezykiem.

6. Whnioski wynikaja z rozwazan teoretycznych i przeprowadzonych badan empirycznych

i charakteryzuja si¢ przydatnosciag naukows i praktyczna.
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7. Wykorzystane metody badawcze zwigzane z technikami neuronauki poznawczej sa

wilasciwe dobrane i umozliwily osiagnigcie celéw i weryfikacje hipotez.

8. Praca dowodzi posiadania przez Doktoranta dobrego warsztatu badawczego oraz
wysokiego poziomu wiedzy praktycznej do prowadzenia dalszych badan naukowych

w tym obszarze.

Whiosek koncowy

Biorgc powyzsze pod uwage stwierdzam, ze przedstawiona do recenzji praca doktorska
magistra inzyniera Piotra Ziemowita Niemcewicza pt.: , Ocena skutecznosci modeli
oddzialywania reklamy na odbiorce z wykorzystaniem technik neuronauki poznawczej ™ spetnia
wymagania stawiane pracom doktorskim zawarte w art. 13 ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o
stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz.U.
2017 poz.1789). Przedstawiona praca moze by¢ podstawa do ubiegania si¢ o nadanie stopnia
naukowego doktora, zatem wnosz¢ o jej dopuszczenie do publicznej obrony w dyscyplinie
nauki o zarzadzaniu na Uniwersytecie Szczecinskim. Praca jest przygotowana na wysokim

poziomie i wnosz¢ o jej wyroznienie.
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